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We study the dynamics of domestic car market development and analyze the forecast for 

the market in question until the end of the current year. Since the beginning of 2018, the market 
of new cars has seen a slight increase. Despite the external economic sanctions, the demand for 
new cars and commercial and cargo vans is recovering, which positively affects the manufacturers 
and allied economic sectors. Nevertheless, the condition of the market can still be described as 
critical, which determines the need for changes to stabilize the industry. 
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В статье исследуется динамика развития отечественного автомобильного рынка, 

анализируется прогноз его состояния до конца текущего года. С начала 2018 года в Рос-
сии наблюдается незначительный рост автомобильного рынка новых легковых автомо-
билей. Несмотря на действие внешнеэкономических санкций, происходит медленное вос-
становление спроса на новые легковые, легкие коммерческие и грузовые автомобили, 
которое оказывает положительное влияние на производителей и смежные секторы 
экономики. Тем не менее, состояние этого рынка все еще остается критическим, что 
определяет необходимость изменений, которые требуется реализовать для стабили-
зации отрасли.  

Ключевые слова: автомобильная промышленность; факторы роста; экономические 
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Приобретение нового автомобиля ос-
тается одним из актуальных вопросов, ко-
торые стоят перед населением России. 
Трансформационные процессы, наблю-
даемые в национальной экономике после 
мирового экономического кризиса 2008 
года и последующих экономических и по-
литических санкций со стороны наиболее 
крупных игроков международного авто-
мобильного рынка, оказывают влияние на 
изменение требований к автомобилю, как 
имуществу домохозяйства и индивиду-

альному транспорту. Основным факто-
ром, который воздействует на формиро-
вание спроса на новые автомобили со сто-
роны населения, в настоящее время явля-
ется его финансовое положение. Анализ 
текущего состояния рынка и динамики его 
развития за последние 5 лет позволяет по-
лучить представления о перспективах раз-
вития этого сегмента экономики. Изуче-
ние вопросов, касающихся обеспеченно-
сти населения собственными автомобиля-
ми и возможностью смены старого авто-



ЭКОНОМИЧЕСКИЕ НАУКИ И УПРАВЛЕНИЕ 

 

97 

мобиля на новый на уровне федеральных 
округов, позволяет сделать вывод о диф-
ференциации автомобильного рынка. 

В соответствии с данными официаль-
ной статистики, количество автомобилей, 
которые приходятся в среднем на 1000 
жителей субъекта Российской Федерации, 
в 2016 году составляет 294 единицы [10]. 
Этот показатель превышает данные 2015 
года на 1,8%. Обеспеченность населения 
личным транспортом в России увеличива-
ется, начиная с 2000 года (рис. 1). 

Ранжирование Федеральных округов 
(далее – ФО) по данному показателю 
представлено в таблице. Размах вариации 
составляет 108,51 шт. Наибольшее коли-
чество автомобилей на 1000 населения 
наблюдается в Уральском федеральном 
округе (УрФО) – 327,92 шт., наименьшее 
– в Северо-Кавказском федеральном ок-
руге (СКФО) – 219,41 шт. [10]. 

Распределение автомобилей среди 
субъектов федеральных округов имеет 

преобладающую левостороннюю асим-
метрию – 5 из 8 ФО (см. таблицу). Таким 
образом, в большинстве регионов России 
преобладает население, обеспеченность 
которого личным транспортом находится 
ниже среднего значения в соответствую-
щем ФО. В Уральском, Дальневосточном 
и Северо-Кавказском федеральных окру-
гах наблюдается противоположная ситуа-
ция – асимметрия является правосторон-
ней. В субъектах этих регионов преобла-
дает население с большей обеспеченно-
стью автомобилями по сравнению со 
средним значением по ФО. Данное явле-
ние наиболее характерно для Уральского 
Федерального округа. Стоит отметить, что 
для этого ФО также характерна макси-
мально однородная структура распреде-
ления автомобилей среди населения (ва-
риация не превышает 7% (см. таблицу). 

Анализ вариации количества автомо-
билей на 1000 человек показывает суще-
ственную   неоднородность   представлен- 

 
Рис. 1. Число автомобилей на 1000 чел. населения в России, 2000–2016 гг., шт. 

Источник: [10]. 

 
Количество автомобилей на 1000 населения федеральных округов  

Российской Федерации, 2016 г. 

Федеральный округ 
Количество авто-
мобилей на 1000 
населения, шт. 

Коэффициент вариа-
ции (v), % 

Медиана количества 
автомобилей на 1000 

населения, шт. 

Уральский 327.92 7 313 
Северо-Западный 314.96 18 305 
Дальневосточный 314.03 34 266 

Центральный 308.65 14 312 
Приволжский 292.52 12 292 

Южный 278.13 46 302 
Сибирский 274.45 17 263 

Северо-Кавказский 219.41 26 206 
Источник: [10]. 
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ной совокупности в разрезе отдельных 
федеральных округов. Структура распре-
деления автомобилей среди населения яв-
ляется наиболее неоднородной в Южном 
федеральном округе. На 1000 жителей 
Волгоградской области приходится 379 
автомобилей, в г. Севастополь – 41 авто-
мобиль [10]. 

Данные об объемах продаж новых 
легковых и легких коммерческих автомо-
билей собираются Ассоциацией Европей-
ского Бизнеса (далее – АЕБ) – организа-
цией, которая объединяет производителей 
и импортеров автомобильного транспорта 
на территории России. Предоставленные 
АЕБ данные о продажах новых автомоби-
лей показывают, что в 2017 году объем 
реализации личного транспорта населе-
нию составляет 1,6 млн шт., что превыша-
ет аналогичный показатель 2016 года на 
12% [11]. Однако следует отметить, что на 
протяжении последних 5 лет наблюдается 
существенное, более чем в 1,5 раза, сни-
жение рынка новых автомобилей (рис. 2). 

Данные о динамике продаж, получен-
ные от агентства АЕБ, демонстрируют от-
рицательную динамику рынка новых лег-
ковых автомобилей в России начиная с 
января 2013 года. Продажи новых авто-
мобилей в декабре 2013 года составляют 
264,3 тыс. шт., в декабре 2017 – 152,3 тыс. 

шт. (падение продаж – 64% к 2013 году) 
[10].  

В декабре 2014 года наблюдается зна-
чительный выброс данных по продажам – 
270,6 тыс. шт. Рынок демонстрирует зна-
чительную волатильность в 2014 году, 
размах вариации составляет 98,6 тыс. шт. 
В январе 2014 рынок проваливается до 
153 тыс. шт., что ниже значений декабря 
2013 в 1,7 раза. Затем на рынке наблюда-
ется рост в течение первого квартала до 
уровня предыдущего года (продажи со-
ставляют 243 тыс. шт.), который сменяет-
ся резким снижением объема продаж к 
августу 2014. Подобное поведение рынка 
значительно отличается от предыдущего 
года [10]. 

Аномальное поведение рынка наблю-
дается в январе 2016 и 2017 года, когда 
продажи достигают минимальных значе-
ний за рассматриваемый период (82 тыс. 
шт. и 78 тыс. шт. соответственно). Однако 
в январе 2015 – январе 2018 уровень коле-
баний продаж значительно снижается 
[10]. 

Исследование показателей продаж на 
наличие сезонности показывает, что на 
рынке новых автомобилей присутствует 
четко выраженная сезонность (рис. 3). 
Высокий сезон на рынке начинается в но-
ябре и заканчивается в конце декабря еже- 

 

Рис. 2. Продажи новых легковых автомобилей и LCV1 в России, 2013–2017 гг., тыс. шт. 
Источник: [10]. 

 
 
 

 
 

 
 

 

                                                           
1 LCV (light commercial vehicles) – легкие коммерческие автомобили полной массой до 3,5 т. 
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Рис. 3. Сезонность продаж на рынке новых легковых автомобилей в России,  

2013–2017 гг., тыс. шт. 
Источник: [10]. 

 
годно. Также присутствует рост продаж в 
конце каждого квартала. Минимальная 
активность на рынке наблюдается в нача-
ле каждого года, когда объем реализован-
ных автомобилей снижается по сравне-
нию со средним ежемесячным объемом 
реализации на величину до 20%.  

Наличие сезонности колебаний и ис-
следование основных изменений, которые 
происходят на рынке новых легковых ав-
томобилей, позволяют спрогнозировать 
его развитие в среднесрочном периоде с 
использованием эконометрического моде-
лирования. 

Методика построения прогноза ав-
томобильного рынка России. Временной 
ряд ранжируется в хронологическом по-
рядке, начиная с января 2013 года и за-
канчивая декабрем 2017 года. Данные 
представлены по месяцам. Проводится 
исключение аномальных объектов наблю-
дения с использованием критерия Граббса 
[8]: 
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Полученное значение критерия сравнива-
ется с табличным значением. В том слу-

чае, если Uрасч > Uтабл, уровень временно-
го ряда признается аномальным. Ано-
мальные уровни временного ряда заменя-
ются на среднее арифметическое из со-
седних уровней (рис. 4) [7]. Из получен-
ных данных следует, что временной ряд 
может быть описан при помощи аддитив-
ной модели, поскольку случайные коле-
бания в данных остаются примерно по-
стоянными с течением времени. 

Полученный временной ряд с исклю-
ченными аномальными значениями ис-
пользуется в качестве базы для аналити-
ческого выравнивания по методу сколь-
зящей средней. Период сглаживания оп-
ределяется эмпирическим путем. В ходе 
построения данной модели были опробо-
ваны следующие периоды сглаживания 
(n): 

● n = 3 
● n = 5 
● n = 8 
● n = 12 
Наиболее точные результаты показы-

вает сглаживание с периодом 8 (рис. 4). 
Данные о продажах автомобилей, по-

лученные после аналитического выравни-
вания ряда, используются в качестве базы 
для построения модели. Из графика зна-
чений временного ряда видно, что сезон- 
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Рис. 4. Выравнивание временного ряда, 2013–2016 гг., тыс. шт. 

 
ные колебания в числе продаж автомоби-
лей носят постоянный характер. Наблю-
даются пиковые значения каждую зиму и 
минимальные значения каждое лето. Дан-
ные наблюдения позволяют сделать вывод 
о том, что сезонные колебания могут быть 
исключены из модели как постоянные и 
независимые от уровня ряда. Исключение 
сезонных колебаний выполняется с ис-
пользованием программной среды R со 
следующим кодом (рис. 5). 

Полученные значения сезонности вы-
читаются из значений сглаженного вре-
менного ряда. В результате вычислений 
получается основа для построения регрес-
сионной модели (рис. 6). 

На основании полученных данных 
выполняется построение модели регрес-
сии значений временного ряда yt в зави-

симости от периода времени t. Визуальное 
изучение полученного графика значений 
продаж новых легковых автомобилей по-
зволяет сделать вывод о том, что в наи-
большей степени динамика данных напо-
минает полином 3-й степени. Построение 
регрессии с использованием пакета анали-
за Excel показывает значимость критериев 
t2 и t3 (значение p-value равно 0,02 и 0,003 
соответственно), а также свободного эле-
мента уравнения при значении p-value 
равном 0,000. Коэффициент при критерии 
t является незначимым. Исследование ос-
татков на автокорреляцию первого поряд-
ка показывает, что значение коэффициен-
та корреляции составляет 0,44, что доста-
точно значительно для вывода о том, что в 
остатках присутствует автокорреляция. 
Дополнительная  проверка производится с 

 

 
Рис. 5. Определение сезонной компоненты во временном ряду с использованием  

R-studio 
● modcos – переменная разложения модели на компоненты; 
● decompose – функция разложения модели на компоненты: тренд, сезонность, случайные флуктуа-

ции; 
● modts – переменная, содержащая значения исходного временного ряда; 
● modcos$seasonal – переменная, содержащая сезонный компонент. 
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Рис. 6. Трендовая составляющая временного ряда, тыс. шт. 

 
использованием критерия Дарбина – Уот-
сона. Значение этого критерия составляет 
1.06 и не попадает в заданные границы 
DW∉ [1.38; 1.72]. Таким образом, требу-
ется устранение автокорреляции в остат-
ках. 

Устранение автокорреляции произво-
дится с пересчетом остатков в зависимо-
сти от синуса или косинуса периода вре-
мени t. Наиболее значимые результаты 
показывает значение cos(4t), p-value со-
ставляет 0.000, r = 0.19, DW = 1,56. Таким 
образом, модель зависимости объема про-
даж от периода времени t приобретает вид 
следующей системы уравнений: 

   

3 2ˆ 236.031 0.003 0.212

16.259 cos(4 )

y t t

t





      


   
   (2) 

Использование данной системы по-
зволяет спрогнозировать поведение рынка 
на 2018 год (рис. 7). Точность прогноза 
определяется значением R2 = 0,55 и ошиб-
ки аппроксимации, которая равна 0,16. 

Сравнение полученного прогноза и 
фактического развития рынка в период с 
января по июнь 2018 года показывает, что 
полученная модель достаточно точно от-
ражает поведение спроса на рынке. Таким 
образом, процессы, происходящие на ав-
томобильном рынке в 2018 году, приводят 
к росту рынка и его восстановлению на 
докризисный уровень. 

 
Рис. 7. Прогноз рынка новых автомобилей на 2018 год, тыс. шт. 
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